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Polska Organizacja Turystyczna zaprasza przedsiebiorcow do udziatu w 8. edycji
akcji ,,POLSKA ZOBACZ WIECEJ — WEEKEND ZA POt CENY”

Ruszyt nabér do 8. edycji akcji ,,POLSKA ZOBACZ WIECE)J — WEEKEND ZA POt CENY”. Zapraszamy
przedsiebiorcow z branzy turystycznej, instytucje samorzadowe, hotelarzy, restauratoréw,
organizacje i instytucje zwigzane z obstugg ruchu turystycznego, a takze organizatoréw eventéw
sportowych - rejestracja trwa do 31 stycznia. Wiosenna edycja odbedzie sie w weekend 20-22
marca. Udziat w akcji to nie tylko szansa na pozyskanie nowych klientéw z Polski i za granicy, ale
takze doskonata okazja do darmowej reklamy.

Inicjatywa ,,POLSKA ZOBACZ WIECEJ — WEEKEND ZA POt CENY” organizowana jest przez Polska
Organizacje Turystyczng we wspodtpracy z Ministerstwem Rozwoju. Jej celem jest wydtuzenie sezonu
turystycznego w Polsce. Polska Organizacja Turystyczna chce w ten sposéb wesprze¢ przedsiebiorcéw
dziatajgcych w branzy turystycznej, dla ktérych wczesna wiosna i pdzna jesienn sg czesto okresem
martwym.

— Zachecam wszystkich przedsiebiorcow do przystgpienia do akcji ,,POLSKA ZOBACZ WIECE] —
WEEKEND ZA POt CENY”. Jestem przekonana, ze jest to dla Paristwa szansa na pozyskanie nowych
klientow i zapetnienie swoich obiektéow poza gtownym sezonem. Juz teraz obserwujemy wzrost
krajowych wyjazddw krotkookresowych. Razem moZemy wzmocnic¢ ten trend i zacheci¢ Polakdw
do podrézowania przez caty rok — moéwi minister rozwoju Jadwiga Emilewicz.

— Udziat w projekcie ,,POLSKA ZOBACZ WIECEJ — WEEKEND ZA POt CENY” to dla przystepujgcych
do niej partnerdw takze doskonata okazja do darmowej reklamy. O akcji szeroko informujq zaréwno
media ogdlnopolskie, jak i lokalne. Polska Organizacja Turystyczna przeprowadzi tez kampanie
reklamowgq w Internecie i srodkach transportu m.in. w pociggach PKP Intercity czy autobusach PKS
Polonus. Bedziemy takze po raz kolejny promowac akcje poza granicami naszego kraju — dodat
prezes Polskiej Organizacji Turystycznej Robert Andrzejczyk.

Akcja bedzie promowana na dziesieciu rynkach, z ktérych do Polski przyjezdza ponad 2/3 wszystkich
zagranicznych turystéw. Poza naszymi sgsiadami: Biatorusig, Czechami, Litwg, Niemcami, Rosjg,
Stowacja i Ukraing POT zaprosi do Polski takze turystéw z Finlandii, Norwegii i Szwecji.

Gtéwnym beneficjentem akcji jest branza turystyczna i okototurystyczna. Polska Organizacja
Turystyczna oferuje wsparcie marketingowe dla partnerdw akcji w Internecie, mediach i srodkach
transportu. Na kampanie POT przeznacza ok. 200 tys. zt. Partnerzy akgcji, z ktérych az 90% deklaruje
udziat w kolejnych edycjach, wskazujg trzy gtdwne korzysci uczestnictwa w akcji — reklame dla swoich
dziatalnosci, dotarcie do nowych klientdw oraz wzrost liczby gosci.

— W akgji ,,POLSKA ZOBACZ WIECEJ — WEEKEND ZA POt CENY” wazielismy udziat po raz pierwszy
wiosnqg 2019. Zainteresowanie przeszto nasze oczekiwania, dlatego bez wahania podjelismy decyzje
o kontynuowaniu wspdtpracy z POT. Dzieki akcji mamy mozZliwos¢ dotarcia do szerszej grupy
odbiorcow | zapewnienia jeszcze wiekszej liczbie gosci wyjgtkowych doswiadczen kulinarnych. Co
ciekawe — podczas listopadowej odstony wydarzenia naszq restauracje odwiedzito bardzo wielu gosci
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nie tylko z Polski, ale takze z zagranicy — ocenia akcje Beata Bronowicz, dyrektor sprzedazy
Belvedere.

Zgltoszenia moina wysyta¢ za pomoca formularza znajdujgcego sie na stronie
www.polskazobaczwiecej.pl. Dotaczenie do akcji zajmuje jedynie kilka minut. Partnerzy, ktérzy
wzieli udziat w poprzedniej edycji, nie musz3 sie rejestrowacé. Wystarczy, ze zaktualizujg oferte na
swoim koncie. Na stronie znajduja sie szczegétowe informacje na temat akcji, regulamin oraz
instrukcja zgtaszania ofert.

Partnerem strategicznym akcji sy Polskie Linie Lotnicze LOT, a PKS Polonus i PKP Intercity wspierajg
inicjatywe jako partnerzy promocyjni.


http://www.polskazobaczwiecej.pl/

